Heille Sache

Sommer, Sonne, Grillvergnigen: Die Sieger des Best New 18/1 Award 2008 stehen

fiir vorbildliche Visualisierung von Produktversprechen.

Wie scharf ist eigentlich die Hot Chili-
Sauce von Kilhne? Die Antwort gibt es
ab sofort in Bildsprache: Offensicht-
lich fahren einem beim Genuss der
Sauce die darin enthaltenen Chili-
schoten wie Messer uber Zunge und
Gaumen. Uber das Vergnigen einer
solchen Erfahrung lasst sich streiten,
nicht aber uber die Fertigkeit, mit der
die Werbeagentur Viertakt aus Erfurt
dieses extreme sinnliche Erlebnis in
ein Plakatmotiv umgesetzt hat — mit
suBerst reduzierten, rein visuellen
Mitteln, Micht einmal ein Claim lenkt
vom Chili-Messer ab, der ist auch gar

SPONSOREN

DES BEST NEW 18/1

bpg Berlin Plakat, GFA Gesellschaft fur
Aussenwerbung, Koschwitz Plakat,
Plakatunion, Schwarz-Aussenwerbung,
Tiefenbacher Aussermverbung, Moplak
Medien Service, awk Aussermverbung,
K4l Druck, Magic Poster, Wall, OMG
Qutdoor, tWorks, ASS, DERTOUR,
corporate desgn cologne, Promo:
ductiond, Audi, Quiside Media, Gitje,
Qwest Magazine, United Ambient Me-
dia; orange entertainment

nicht nitig. Fir die Jury des Best New
18/1 Award 2008, erfGlit dieses Motiv
die Anforderungen an erfolgreiche
Plakatgestaltung vorbildiich: Es erregt
spontan Aufmerksamkeit, vermittelt
den Produktanspruch ebenso glaub-
wirdig wie schnell verstandlich und
beschrankt dabei die Werbebotschalt
auf das Wesentliche. Ergo: Bestnolen
in allen Bewertungskategorien,

Am 4. September erblickte das Kih-
ne-Plakat erstmals das Licht einer gro-
Reren Offentlichkeit, vor rund 900 ge-
ladenen Gisten der Preisverleihung
des diesjdhrigen Best New 18/1. In
cer Halle Tor 2 in KGIn prasentierte Ini-
tiator und Gastgeber Thaddidus As-
senmacher, geschafisfuhrender Ge-
sellschafter der ASS Werbe GmbH,
zum nunmehr sechsten Mal die Bes-
tenauswahl des besonderen Wettbe-
werbs um das gelungendste Neupla-
kat im Grefflachenformat. Dabei do-
minerten  klar
Themen: Hinter dem Goldgewinner
LHot Chili" platzierte sich ein Plakat
fir Heinz Ketchup mit einer Wirst-
chen-Stnchliste dber 140 jahre Gnll-
vergnugen”™ auf Rang 2 (Agentur:
Moon Werbeagentur, Diisseldorf),
~HeiB" ging es schliefllich auch beim
Kampl um Platz 3 zu: Die Agentur
Promiss, Kdln, sicherte sich Bronze
mit einer Wort-Bild-Kombination fur
Sonnenmilch der Hautpflegemarke

die Semmer-affinen

Bubchen: ,Mein Sonnenschutzen-
gel!®. Effektive Werbeansprache und
schneller Reichweitenaufbau zeich-
nen die Sieger aus, Einmal mehr sollen
pramierte Plakate wie diese Media-
entscheidern vor Augen fihren, wie
einpragsam sich Marken und Pro-
duktversprechen GOber AuBerwer-
bung visualisieren lassen. Dies gilt na-
tirlich auch fur jene Unternehmen,
die einer Inszenierung ihrer Marken
oder Produkte im Rahmen des Best
New 18/1 zugestimmi haben. Denn
zum Wetthewerb ist nur Werbung fur
ein kommerzielles Produkt zugelas-
sen, das noch nie oder seit zehn lah-
ren nicht mehr liber Flakat bewarben
wurde. Dass es den Kreativen in
Deutschland an plakativen Ideen
nicht mangelt, belegt die Zahl der
Einsendungen: In diesem |ahr konnle
die Jury ihre 30 Finalisten aus 465 Bei-
tragen auswahlen,
«Hot Chili¥, der Sieger des Best New
18/1 Award 2008, wird allerdings oh-
nehin weil Uber die Grenzen der Kol-
ner Halle Tor 2 bekannt werden. Die
Sponsoren des Weltbewerbs stellen
als Gewinn eine bundesweite Media-
kampagne aul Groffldchen im Wert
von 750,000 Euro zur Verligung. Eine
Dekade lang kann man die scharfe
Schote an Top-Standorten in ganz
Deutschland bewundern,

Karin Winter

Ohne Worte: Platz 1 fiir die gelungene
Visualisierung der Hot Chili.Sawce von

Kiifne.

Ohne Alternative: Heinz Ketchup
afs . Doverbrenner” in , 140 jahren

Grilfvergniigen”

Ohne Gefohr: Geschicktes Wortsplel
um Sonnenschute und Schutrengel
von Bibchen.

Fon: plxeho



